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L. Disposiciones generales

PRESIDENCIA

954 LEY 8/1989, de 5 de octubre, de suplemento de
crédito por importe de 3.000 millones de pesetas
para concesidn de subvenciones destinadas al
apoyo a las «pymes» y al fomento del empleo.

Ennombre del Rey y como Presidente de la Comunidad Au-
ténoma de Aragén, promulgo la presente Ley, aprobada por
las Cortes de Aragén y ordeno que se publique en el «Boletin
Oficial de Aragén» -y en el «Boletin Oficial del Estado»; todo
ello, de conformidad con lo dispuesto en los articulos 20y 21
del Estatuto de Autonomia.

EXPOSICION DE MOTIVOS

El fomento del empleo y las ayudas a las pequefias y
medianas empresas para potenciar y modernizar nuestro apa-
rato productivo constituyen un objetivo basico que ha deter-
minado un importante esfuerzo en la asignacién de recursos,
aprobados en los recientes ejercicios por las Cortes de Aragén.

Este objetivo basico responde a una dindmica que es conse-
cuencia del reconocimiento del significativo papel que estas
empresas desempefian comocreadoras deriquezay generado-
ras de empleo.

La importancia del mismo se ve refrendada por la atencién
creciente que se ha dedicado a estos fines, tanto en Espafia
como en otros paises, y por el interés que esta problemética ha
suscitado en instancias como la Comunidad Europea, con la
reciente elaboracién del «Programa de Accién Comunitaria
para la Pequefia y Mediana Empresa».

Esaasignacion de recursos realizada por la Comunidad Au-
ténoma ha permitido iniciar una serie de actuaciones destina-
das al reequipamiento, modernizacién y aumento del nivel
tecnoldgico de las PY ME aragonesas; pero es necesario inten-
sificar ese esfuerzo a fin de aumentar nuestra competitividad
en un marco econémico exterior més abierto y de contribuir a
que siga produciéndose una evolucién positiva en el mercado
de trabajo.

_ Dado que con los recursos ordinarios de la Comunidad Au-
ténoma se atiende alas necesidades de los distintos Programas
de gasto en forma insuficiente, es necesario recurrir a opera-
ciones de endeudamiento que faciliten los medios financieros
necesarios para la realizacién de los objetivos resefiados,
mediante la presente Ley de Suplemento de Crédito.

Articulo 1 —Se autoriza a la Diputacién General de Aragén
para que proceda, tanto en el interior como en el exterior, a
concertar una o varias operaciones de crédito o préstamo hasta
el limite de tres mil millones de pesetas, con arreglo a las ca-
racteristicas siguientes:

a) El tipo de interés sera decidido por el COIISCJO de Gobier-
no de la Diputacién General de Aragén, a propuesta del
Consejero de Economia, teniendo en cuenta los que rijan para
las monedas elegidas en la fecha de su formalizacion, de
acuerdo con 1a evolucién de los mercados financieros.

b) La amortizacién del principal se efectuard en el plazo
méximo de diez afios.

¢) Podran utilizarse los instrumentos de control de riesgo de
intereses que el mercado financiero ofrezcay, entre otros, el de
las permutas financieras.

Articulo 2—El importe de las operaciones de crédito auto-
rizadas en el articulo anterior se destinard a financiar los
suplementos de crédito que por lapresente Ley se concedenen
las siguientes aplicacinnes presupuestarias:

Seccién 15.-—Departamento de Industria, Comercio y Tu-
rismo.

Servicio 02.—Servicios Generales.

Programa 723.1.—Apoyo a laPYME,

Capitulo 7.—Transferencias de Capital a Empresas por
importe de: dos mil cuatrocientos millones de pesetas.

Secci6n 18.—Departamento de Economf{a.

Servicio 03.—Direcci6n General de Programacién y Desa-
mrollo Econémico.

Programa 322.1.—Fomento del Empleo.

Capitulo 7.—Transferencias de Capital a Empresas por
importe de: seiscientos millones de pesetas.

Articulo 3—Las actuaciones concretas a realizar con car-
go a los suplementos de crédito que se aprueban serén las si-
guientes:

—Subvencién directa de inversiones.

—Subvencién directa de bienes de equipo de alta tecno-
logfa.

—Subvenci6n de inversiones en ahorro energético.

—Subvencién directa de proyectos I+D.

—Subvencién de puntos de interés para adquisicién de
activos fijos.

La modificaci6n de tales actuaciones s6lo podra tener lugar
mediante acuerdo al efecto del Consejo de Gobierno, del que
dard cuenta ala Comisién de Economia de las Cortes a efectos
de ratificacién cuando proceda.

Disposicién final—La presente Ley entrard en vigor el
mismo dia de su publicacién en el «Boletin Oficial de Ara-
gén»,

- Asf lo dispongo a efectos del articulo 9.1 de 1a Constitucién
y de los correspondientes del Estatuto de Autonomia de
Aragon.

Zaragoza, a cinco de octubre de mil novecientos ochenta y
nueve,

El Presidente de la Diputacién General
de Aragon,

HIPOLITO GOMEZ DE LAS ROCES

058 LEY 9/1989, de 5 de octubre, de ordenacidn de la '
actividad comercial en Aragon.

En nombre del Rey y como Presidente de la Comunidad Au-
ténoma de Aragdn, promulgo la presente Ley, aprobada por
las Cortes de Aragdn, y ordené que se publique en el «Boletin
Oficial de Aragén» y «Boletin Oficial del Estado»; todo ello,
de conformidad con lo dispuesto en los articulos 20 y 21 del
Estatuto de Autonomia,

PREAMBULO

El Estatuto de Autonomia, norma institucional bésica de
Aragén, al reconocer a ésta competencia exclusiva tanto en
materia de ferias y mercados interiores (articulo 35.1.13)
como de planificacién de la actividad econ6mica y fomento
del desarrolloeconémico de laComunidad Auténoma (articu-
lo 35.1.14), est4 asimismo facultdndola para el ejercicio de
todas las potestades necesarias para llevar a la prictica tales
competencias. De ahf la habilitacién que el propio Estatuto
lleva a cabo al atribuir a Aragén competencias de desarrollo
legislativo y ejecucién en materia de comercio interior y
defensa del consumidor y usuario, en el marco de la legisla-
cién basica del Estado y, en su caso, en los términos que la
misma establezca (articulo 36.1.c).

Para dar cumplimiento al mandato estatutario se dicta esta
Ley sobre la ordenacién de la actividad comercial en Aragén.

La Ley estd basada en tres principios fundamentales: en
primer lugar, el absoluto respeto a las normas emanadas del
Estado central que integran la legislacién basica sobre la
materia; por otra parte, el respeto igualmente a las normas y
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principios que, emanados de las instancias comunitarias, estdn
llamados a informar todo el ordenamiento juridico espafiol
sobre esta materia y, por ltimo, en la contemplacién de las
particulares circunstancias que concurren en la Comunidad
Auténoma de Aragén y que exigen un tratamiento particula-
rizado de determinados aspectos del comercio interior, funda-
mentalmente 1a actuacién piblica sobre la actividad comer-
cial, sobre todo en cuanto a lareforma y modernizacién de las
estructuras comerciales y el control de los operadores econé-
micos que intervienen en este sector de la vida econémica.
Criterios todos que tienen como «ratio» tiltima las promocion
de la actividad comercial en el territorio de esta Comunidad
Auténoma y la proteccién de los dos principales intereses que
en la misma concurren: el interés de los comerciantes, en
cuanto a la existencia de un sector moderno, bien equipado y
que cubra de manera racional el territorio de Aragén, y el de
los consumidores, en cuanto a la existencia de unidades
comerciales competitivas, cercanas a sus lugares de residen-
ciay con altos niveles de transparencia en cuanto a la calidad
y precio de los productos que ofertan al piblico.

Para conseguir dichos objetivo laLey regula el régimen ad-
ministrativo de la actividad comercial, prestando particular
atencién alos requisitos que debe reunir cualquier comercian-
te para poder tener acceso a la actividad; distingue entre los
distintos tipos de equipamientos comerciales, prestando una
especial atenci6n a las grandes superficies; establece el régi-
men jurfdico-administrativo de determinadas modalidades de
ventas especiales, y establece las principales lineas de actua-
cién de los poderes piblicos sobre 1a actividad comercial,
tanto en la dimensién de fomento de dicha actividad y de
reforma de sus estructuras, como en la de sancién de aquellas
précticas comerciales que atenten contra Ia disciplina que
debe presidir todo mercado.

_ TITULO PRELIMINAR

Articulo 1 —La presente Ley tiene por objeto regular la ac-
tividad comercial, establecer las medidas necesarias para la
reforma y modernizacién de las estructuras comerciales y
determinar el régimen juridico de las grandes superficies de
ventay de diversas modalidades de ventas especiales, desarro-
llando simultdneamente el principio constitucional de protec-
cién y defensa de los consumidores y usuarios.

Articulo 2—1. Alos efectos de esta Ley, se entiende por
actividad comercial 1a llevada a cabo por cuenta propia o ajena
con la finalidad de poner a disposicién de consumidores y
usuarios bienes y servicios susceptibles del trafico comercial.

2. Noobstante, lo dispuesto en el parrafo anterior, quedan
excluidos del ambito de aplicacién de esta Ley:

a) Los servicios desarrollados por intermediarios ﬁnancw-
ros y compafifas aseguradoras

b) La prestacién del servicio de transporte cualquiera que
sea el medio utilizado.

¢) El ejercicio de profesiones liberales.

d) Los suministros de agua, gas, electricidad y teléfono.

e) Los serv101os de bares, restaurantes y hosteleria en

. general.

3] Cualqutera otra actividad comercial que por su naturaleza
o por estar asi legalmente establecido se encuentre sometida
a control por parte de los poderes pubhcos

TITULO I
Réglmcn Admlmstrauvq dela acuwdad comercxal

3

, Capltulo I
Del ejercmlo de la acuvxdad comerc1a1

Seccxén 1’ - Principios generales

Articulo 3—1La actividad comercial, que tiene su funda-
mento ltimo en el derecho a 1a libertad de empresa, debe
realizarse en el marco de la economia de mercado, de acuerdo
con las exigencias de la economia general y, en su caso, de la
planificacién. .
Seccién 2. De los requisitos para el ejercicio de la activi-

dad comercial,

Articulo 4.—1. Podrdn cjercer la actividad comercial
quienes de conformidad con la legislacién vigente posean la
capacidad juridica necesaria segiin lo establecido en la legis-
lacién mercantil y cumplan los requisitos establecidos por esta
Ley.

2. Sonrequisitos generales para el ejercicio de cualquier
actividad comercial:

a) Estar inscrito en ¢l Registto General de Empresarios de
Comercio y Establecimientos Mercantiles que se llevara porel
Departamento de Industria, Comercio y Turismo de la Dipu-
tacién General de Aragén.

b) Estar dado de alta a efectos tributarios y de Seguridad
Social.

¢) Cumplir las normas técnico-sanitarias que sean de aplica-
cién.

d) Acreditar, en su caso, la titulacién y colegiacién oficial,
asi como prestar las fianzas y demds garantias exigidas por la
legislacion vigente para la venta de determinados productos o
la prestacién de determinados servicios.

Capitulo II
De los precios

Articulo 5 —Los comerciantes tendrén libertad para fijar los
precios de los bienes y servicios, sin perjuicio de las limitacio-
nes establecidas por la legislacién vigente. En todo caso, los
precios de los bienes y servicios, asi como su exhibicién al
publico, deberdn cumplir lo dispuesto en la Ley General para
1a Defensa de los Consumidores y Usuarios y normas que la
complementan y desarrollan,

Capitulo III
De los horarios comerciales

Articulo 6—1. Elhorario de apertura y cierre de los esta-
blecimientos comerciales de venta y distribucién de mercan-
cias o de prestacion de servicios al publico, asi como los dias
y ntimero de horas de actividad semanal de los mismos, sera de
libre fijacién por las empresas.

2. No obstante lo dispuesto en el nimero anterior, el De-

partamento de Industria, Comercio y Turismo podr4, a peti-
cién de asociaci6n o asociaciones de comerciantes legalmente
reconocidas, establecer con cardcter excepcional y por un
periodo de tiempo determinado el horario a que deberan
someterse determinados sectores de la actividad comercial.
- La resolucion adoptada por el Departamento de Industria,
Comercio y Turismo deberé razonar los motivos excepciona-
les que justifican Ia adopcién de dicha decisién. En todo caso
serdn oidas previamente las asociaciones de consumidores y
usuarios implantadas en el territorio de la Comunidad, asi
como las organizaciones sindicales m4s representativas del
sector.

3. Lo dispuesto en los niimeros anteriores en ningiin caso
podré perjudicar los derechos reconocidos al trabajador por la
legislacion laboral.

4. Losestablecimientos comerciales tendrn que exponer
en lugar visible los dias y horas de apertura para la adecuada
informacién al piiblico.
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TITULOII Articulo 12—1. La apertura de un establecimiento co-
De 1a distribucién comercial mercial se inscribird en el Registro General de Empresarios de
Comercio y Establecimientos Mercantiles, previa solicitud
Capitulo I del interesado o de quien lo represente.

De ia distribucién comercial mayorista y minorista

Articulo7—1. Seentiende poractividad comercial de ca-
ricter mayorista el ejercicio habitual de adquisicion de pro-
ductos en nombre y por cuenta propios y su reventa a otros
comerciantes mayoristas, minoristas o empresarios industria-
les o artesanos. ‘

2. Laactividad comercial mayorista no podri ejercerse si-
multdneamente con la minorista en un mismo establecimien-
to, salvo que se mantengan debidamente diferenciadas y se
respeten las normas especificas aplicables a sendas modalida-
des de distribucién.

Articulo8—1. Seentiende por actividad comercial deca-
ricter minoristael ejercicio habitual de adquisicién de produc-
tos en nombre y por cuenta propios para su reventa al consu-
midor final. Igualmente tendrd este carécter la venta realizada
por los artesanos de sus productos en su propio taller.

2. La actividad comercial minorista debe, salvo los su-
puestos especialmente previstos en esta Ley, desarrollarse en
establecimientos comerciales por cualesquiera de los métodos
de venta admitidos por la prictica comercial.

3. Seexceptiia de lo dispuesto en el niimero anterior. .

a)La venta por los fabricantes, dentro del recinto industrial,
de los residuos y subproductos obtenidos en el proceso de pro-
duccién.

b) La venta directa por agricultores y ganaderos o sus coo-
perativas de los productos agropecuarios en estado natural y
en el lugar de su produccion.

Articulo 9—No modificari el caricter mayorista 0 minoris-
ta de la actividad comercial el eventual sometimiento de las
mercancias a procesos de transformacién, tratamiento o acon-
dicionamiento que sean usuales en el comercio.

Capitulo II
De las cooperativas de consumidores y usuarios

Articulo 10—1. Las cooperativas de consumidores y
usuarios, asf como cualesquiera otras que suministren bienes
y servicios a sus socios y terceros, estaran obligadas a distin-
guir la oferta dirigida a 1os socios de 1a que se dirija al ptiblico
en general. s

Cuando 1a oferta de las cooperanvas se dirija al piblico en
general o no aparezca rigurosamente diferenciada de la que
realicen a sus socios, estard sometida a esta Ley.
© 2. Loseconomatosy,en general, cualquier tipo de estable-
cimiento que, de acuerdo con la legislacién vigente, suminis-
tren bienes, productos 0 servicios exclusivamente a una colec-
tividad de empleados no podrén en ningiin caso suministrarlos
al'piiblico en general.

TITULO 1T
De los equipamientos comerciales

Capitulo I
De los establecimientos comerciales

_Articulo 11 —Tendrén la consideracién de establecimien-
tos comerciales los locales edificados y las construcciones e
instalaciones fijas permanentes, cubiertas o sin cubrir, exterio-
res o interiores a una edificacién, exentas o no, con o sin
escaparates, en los que se desarrolle profesionalmente una
actividad comercial conforme a lo dispuesto en el articulo 2.

2. Parala inscripcion en el mismo, el titular deberd cum-
plir los requisitos generales establecidos en el articulo 4.2 y los
particulares establecidos en la presente Ley y demds normati-
va vigente.

3. Seconsiderari el establecimiento comercial inscritoen
el correspondiente Registro por silencio positivo, sin necesi-
dad de denuncia de mora, una vez transcurrido el plazo deun
mes desde la presentacion de la solicitud.

Articulo 13— as licencias de apertura de los estableci-
mientos comerciales serdn concedidas por los Ayuntamientos
con arreglo a la normativa vigente.

Capitulo IT

De las grandes superficies y del Plan General
de Equipamiento Comercial

Articulo 14—1. Se consideran grandes superficies:

a) En las poblaciones con menos de veinte mil habitantes,
aquellos establecimientos que, en su implantacién o como
consecuencia de ampliaciones posteriores, téngan una super-
ficie de venta al piblico superior a los seiscientos metros
cuadrados.

b) En las poblaciones con mas de veinte mil y menos de
quinientos mil habitantes, aquellos establecimientos que, en
su implantacién o como consecuencia de ampliaciones poste-
riores, tengan una superficie de venta al piiblico superior a los
mil metros cuadrados.

¢) En las poblaciones con m4s de quinientos mil habitantes,
aquellos establecimientos que, en su implantacién o como
consecuencia de ampliaciones posteriores, tengan una super-
ficie de venta al publico superior a los dos mil metros cua-
drados.

2. Laaperturadedichos establemmlentos serealizardcon-
forme a lo previsto en el Plan General para el Equipamiento
Comercial de Aragdn.

Articulo 15—1. El Plan General para el Equipamiento
Comercial de Aragén tiene por objeto establecer las directri-
ces paraadecuar el equipamiento comercial en las poblaciones
a las necesidades de consumo y compra.

2. Su elaboracién correspondera al Departamento de In-
dustria, Comercio y Turismo.

3. Dicho Plan tendra entre sus principales objetivos:

a) Lograr un nivel adecuado de equipamiento comercial y
una correcta distribucién territorial de los establecimientos
comerciales.

b) Introducir de forma progresivay armémca los nuevos sis-
temas de venta comercial.

¢) Proteger la libre competencia dentro de la defensa dela
pequefia y mediana empresa.

d) Satisfacer las necesidades de los consumidores, prote-
giendo sus legitimos intereses.

¢) Garantizar la seguridad, salubridad y, demés condlclones
de los establecimientos comerciales.

f) Lacreacién de nuevos empleos altemauvos en el sector de
comercio y el mantenimiento de los existentes adapténdolos a
las nuevas estructuras de distribucién comercial, asi como a
las exigencias sociales.

Articulo 16—1. Se constituyen en el seno del Depar-
tamento de Industria, Comercio y Turismo las comisiones
provinciales de equipamiento comercial al objeto de partici-
par en la elaboracién y adecuado seguimiento del cumpli-
miento del Plan General para el Equlpamlento Comerclal de

Aragén.
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2. Sucomposicién serd la siguiente:

a) El Director General de Comercio y Consumo de 1a Dipu-
tacion General de Aragén, que actuard como Presidente,

b) Tres vocales en representacion de los Departamentos de
la Administracién autonémica més directamente afectados
por el planeamiento comercial.

c)Cinco vocales enrepresentacion de los Ayuntamientos de
Ia provincia, atendiendo a los distintos niveles de poblacién.

d) Tres vocales propuestos por la Cdmara Oficial de Comer-
cio e Industria de la provincia.

e) Tres vocales propuestos por las organizaciones de comer-
ciantes més representativas de la provincia.

f) Cuatro vocales'en representacién de los consumidores
propuestos por sus organizaciones con mayor implantacién en
1a provincia.

g) Dos vocales representantes de las organizaciones sindi-
cales m4s representativas de acuerdo con la Ley Orgénica de
Libertad Sindical.

h) Dos vocales designados libremente por el Consejero de
Industria, Comercio y Turismo entre personas de reconocido
prestigio en el campo de los equipamientos comerciales.

i) Un Secretario, con voz y sin voto, que serd designado por
el Presidente entre el personal de su Departamento.

3. El Presidente facilitar4 a los miembros de las comisio-
nes provinciales de comercio todaladocumentacién necesaria
para el adecuado cumplimiento de sus fines.

Capitulo III
Mercadillos y mercados de ocasién

Articulo 17—1. Los Ayuntamientos podran autorizar las
ventas en mercadillos, determinando el niimero de puestos de
cada uno, su superficie y el tipo de productos que pueden ser
vendidos, de conformidad con la legislacién en vigor en
materia de ventas fuera del establecimiento.

2. Laautorizacién de nuevos mercadillos requerird infor-
me previo de laCdmara Oficial de Comercio, de las asociacio-
nes de consumidores y usuarios, de la federacién o asociacién
de empresarios de comercio y de 1a de vendedores ambulantes
de su demarcaci6n. Dicho informe versar4 sobre su necesidad,
conveniencia y posible niimero de puestos.

3. Enningiin caso podra ubicarse en calles peatonales co-
merciales ni donde causen un grave perjuicio al comercio
establecido.

Articulo 18—1. Son mercados de ocasi6n aquellos luga-
res o establecimientos en los que se procede, en condiciones
mas ventajosas que las habituales, a 1a venta de bienes que por
sus propias caracteristicas 1o permitan, tales como los de
segunda mano, defectuosos, fuera de moda, restos de existen-
cias o similares, y que no comporten riesgo ni dafio para el
adquirente.

2. Queda prohibida la venta en dichos mercados de pro-
ductos distintos de los enunciados en el niimero anterior.

3. Reglamentariamente se establecerin los requisitos que
deber4n reunir los comerciantes que se dediquen a esta activi-
dad y los productos que se destinen a la venta, asi como los
lugares en los que puedan instalarse cuando no se realice en
establecimiento comercial permanente.

TITULO V
De las ferias comerciales

. Articulo 19—1. Seconsideran ferias comerciales las ma-
nifestaciones de cardcter comercial realizadas de forma peri6-
dica en el territorio de la Comunidad Auténoma cuyo objeto
sea la exposicién de bienes, productos y servicios y en las

cuales no se realicen ventas directas conretirada de mercancia
del recinto oficial. ,

No obstante lo dispuesto en el parrafo anterior, el Departa-
mento de Industria, Comercio y Turismo podré en casos espe-
ciales, y en virtud de las caracteristicas de la oferta exhibida,
autorizar la préctica de la venta directa con retirada de mer-
cancia.

2. Las denominaciones «Feria», «Feria de Muestras»,
«Feria Sectorial o Monogréfica» y «Salén Sectorial o Mono-
gréfico» sélo podrdn ser utilizadas en las manifestaciones
comerciales autorizadas de conformidad con esta Ley y dispo-
siciones que la desarrollen.

3. Se exceptian de esta regulacién aquellos mercados de
ganado, artesania y otros de tipo familiar, a veces llamados
ferias, que se vienen realizando tradicionalmente en el territo-
rio de la Comunidad Auténoma de Aragén.

Articulo20—1. Las ferias podran ser organizadas, previa
autorizacién del Departamento de Industria, Comercio y Tu-
rismo, por:

a) Instituciones feriales.

b) Otras entidades.

2. Las instituciones feriales son entidades con personali-
dad juridica propia, sin 4nimo de lucro y constituidas legal-
mente, cuyo objeto especifico es la promoci6n y organizacién
de ferias comerciales. Seregirdn por sus estatutos, previamen-
te aprobados por el Departamento de Industria, Comercio y
Turismo. :

Los estatutos regulardn su constitucién, 6rganos de gobier--
no, competencias, funcionamiento y disoluci6n.

Deberan estar representados necesariamente la Diputacién
General de Aragdn, el municipio y la Camara Oficial de
Comercio e Industria de su demarcacién.

Podran tener patrimonio propio, cuyo rendimiento se dcsu-
nar4 integramente a los fines previstos en sus estatutos.

3. Podrén ser autorizadas a promover y organizar ferias o
certdmenes comerciales otras entidades piiblicas o privadas
con personalidad juridica propia y sin 4nimo de lucro.

4. Quedari reservada tinicamente a instituciones feriales
laorganizaci6n de ferias comerciales que, por su complejidad,
4mbito de accién y presupuesto, requieran una especifica es-
tructura organizativa.

Articulo 21 —1. Se crea el Registro Oficial de Ferias Co-
merciales de Aragén, adscrito al Departamento de Industria,
Comercio y Turismo, en el que deberdn inscribirse las institu-
ciones feriales, las restantes entidades organizadoras y las
ferias comerciales, recogiendo los datos de su autorizacién, asf
como todas las modificaciones que se autoricen.

2. Reglamentariamente se establecerén los supuestos que
denlugar ala exclusion del Registro, asi comoel procedimien-
to de tramitacion de los expedientes incoados a tal fin.

Articulo 22—1. Con caricter de 6rgano consultivo y
adscrita al Departamento de Industria, Comercio y Turismo,
se crea la Comision de Ferias Comerciales.

2. Son funciones de dicha Comisién:

a) Emitir, con carécter preceptivo, el correspondiente infor-
me para cada solicitud de realizacién de nuevas ferias comer-
ciales, asf como para cualquier modificacién en las condicio-
nes de las ya autorizadas.

b) Informar la publicacién del calendario anual de ferias co-
merciales oficiales.

¢) Elaborar, en el ambito de su competencia, cuantos infor-
mes le sean requeridos por el Departamento de Industria,
Comercio y Turismo.

d) Cualesquiera otras que reglamentariamente se le atri-
buyan.

3. Reglamentariamente se determinaran las distintas cla-
ses de manifestaciones feriales, las entidades que pueden
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organjzarlas, el procedimiento para la autorizacién de éstas,
las obligaciones que asumen las instituciones fiscales y las
entidades organizadoras y los procedimientos de supervisién
y control de los comités organizadores de cada feriacomercial,
asi como los medios de promocién de las mismas.

TITULO V
Modalidades especiales de venta

Capitulo I
De las ventas no sedentarias

Seccién 1%, Definicién general y prohibiciones.

Articulo 23 —Se considera venta no sedentaria aquella que
se desarrolla por el vendedor en lugar distinto al de su propio
establecimiento permanente.

Articulo 24 —En ningiin caso serdn admisibles las modali-
dades de venta. consistentes en la remisién al comprador de
bienes u ofertas de servicios con el fin de provocar su ticito
consentimiento, de forma que si no desea suadquisicién se vea
obligado a devolverlos al vendedor. En tales supuestos la
persona a quien van dirigidos los bienes, productos y servicios
no contrae ninguna obligacién de pago, depdsito o restitucion
de'los'objetos o documentos enviados.

Articulo25—1. Quedan prohibidas las ventas en cadena,
asf como la participacién en las mismas.

2. Se consideran ventas en cadena, en pirdmide o bola de
nieve aquellas en las que el vendedor ofrece sus bienes,
productos o servicios a los posibles clientes haciendo depen-
der una reduccién de su precio o, incluso, su eventual gratui-
dad del niimero de clientes o del volumen de ventas que a su
vez aquél consiga, ya sea directa o indirectamente, bien para
el organizador o para un tercero.

Seccién 2%, Ventas ambulantes.

Articulo26—1. Seconsidera ventaambulante aquellaac-
tividad comercial minorista realizada fuera del establecimien-
to comercial permanente, con emplco de instalaciones mévi-
les, en los lugares y fechas autorizados para ello.

En ningiin caso podr4 realizarse en los accesos inmediatos
aedificios de uso piiblico y establecimientos comerciales o in-
dustriales, ni delante de sus escaparates o exposiciones, ni en
calles peatonales.

2. Para el ejercicio de 1a venta ambulante se exigirdn,
adem4s de los requisitos generales establecidos en el articulo
cuarto de la presente Ley, los particulares siguientes:

a) Estar en posesion de la correspondiente licencia o auto-
rizacién municipal.

b) Estar al corriente del pago de los tributos municipales
exigidos para esta modalidad de venta.

c) Acreditar la inscripcion de la seccién especial para ven-
dedores ambulantes, que se creard dentro del Registro General
de Empresarios de Comercio y Establecimientos Mercantiles.

d) Cumplir los requisitos establecidos por la normativa es-
pecifica reguladora del producto objeto de venta.

Los comerciantes de nacionalidad extranjera deberén acre-
ditar, ademas, estar en posesién de los permisos de residencia
y de trabajo por cuenta propia.

3. Laautorizacién municipal serd siempre de caricter per-
sonal e intransferible y con un periodo de vigencia no superior
a un afio.

Articulo27—1. Lasordenanzas municipales regulardnel
régimen de la venta ambulante especificando en todo caso lo
siguiente:

a) Delimitacién de los perimetros urbanos donde podr4 re-
alizarse, teniendo en cuenta el nivei de equipamiento comer-
cial existente en la zona y la adecuacién de éste a la estructura
y necesidades de consumo de la poblacién, asi como la
densidad de lamisma, previo informe de la Camara Oficial de
Comercio, de las asociaciones de consumidores y usuarios, de
la federacién o asociacion de empresarios de comercio y de la
de vendedores ambulantes. ,

b) Determinacién del mimero maximo de puestos de venta
ambulante y de las autorizaciones a conceder por la Adminis-
tracién municipal, superficie y ubicacién concreta de los
puestos, asi como de los productos cuya venta se autoriza.

c) Fechas y horarios para el ejercicio de cualesquiera de las
distintas modalidades de venta ambulante.

d) Controles que aseguren un efectivo cuamplimiento de las
obligaciones contempladas por la legislacién vigente.

¢) Descripcion de las distintas modalidades de venta ambu-
lante con arreglo a las categorias establecidas en el articulo 28.

2. En ningiin caso podrén ser objeto de venta ambulante
los bienes o productos cuya propia normativa lo prohiba, es-
pecialmente los de caricter alimenticio, con excepcién de los
ofrecidos directamente por el productor en los términos esta-
blecidos en el apartadoe) de este articulo, y aquellos otros que,
por raz6n de su presentacion u otros motivos, no cumplan la
normativa técnico-sanitaria y de seguridad.

Articulo 28.—1a venta ambulante podra adoptar alguna de
las siguientes modalidades:

1. Ventas en mercados fijos, anexos a los mercados muni-
cipales de caricter permanente.

2. Ventas en mercados periddicos, de caricter tradicional,
siempre que s¢ limiten a un dia de la semana. No obstante lo
anterior, podrén autorizarse ventas bajo esta modalidad aun-
que no respondan a dicho caricter, previo anilisis de sus
implicaciones en el comercio permanente.

3. Ventas en mercados ocasionales con motivo y durante
la celebracién en las localidades de fiestas u otros aconteci-
mientos populares.

4. Ventas en lugares instalados en la via piiblica de pro-
ductos alimenticios perecederos de temporada o artesanales,
bien por los agricultores o artesanos de forma directa, bien a
través de sus asociaciones 0 cooperativas.

5. Ventas desde furgones mdviles de todo tipo de produc-
tos cuya normativa especifica no lo prohiba, en aquellas
localidades insuficientemente equipadas comercialmente.

Seccién 3.  Ventas domiciliarias.

Articulo 29—1. Se consideran ventas domiciliarias a los
efectos de esta Ley aquellas modalidades de venta en las que
¢l vendedor acude directamente a ofrecer sus productos o
servicios al lugar que designe el consumidor. No se consideran
comprendidas en dicho concepto las entregas a domicilio de
mercancias adquiridas por cualquier otro tipo de venta.

2. Tendran igualmente la consideracién de venta domici-
liaria las denominadas «ventas en reunién» de un grupo de
personas convocadas por una de ellas, a instancia o de acuerdo
con ¢l vendedor. ,

3. En ningiin caso podrédn venderse a domicilio bebidas,
productos alimenticios o aquellos otros que, por su forma de
presentacion o por otras circunstancias, no cumplan las nor-
mas técnico-sanitarias reguladoras de su venta.

Articulo 30—1. Parael ejercicio de la venta domiciliaria
se exigirdn, ademds de los requisitos generales establecidos en
el articulo 4, los siguientes particulares:

a) Estar en posesion de la correspondiente autorizacién del
Departamento de Industria, Comercio y Turismo de la Dipu-
tacion General de Aragén y acreditar la inscripcién en la
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seccién especial de vendedores a domicilio que se creard
dentro del Registro General de Empresarios de Comercio y
Establecimientos Mercantiles.

b) Disponer de la acreditacién expedida por el Departamen-
to de Industria, Comercio y Turismo, en la que constardn los
datos de identificaci6n de la empresa y los productos autori-
zados para ¢l ejercicio de esta modalidad de venta.

¢) Cumplir los requisitos establecidos por la normativa es-
pecifica reguladora del producto que se venda o del servicio
que s¢ preste. .

d)Prestar unafianza caucional de garantia porla posible res-
ponsabilidad que se pueda contraer en la prictica de este
sistema de venta, en los términos que reglamentariamente se
determinen.

2. En todos los casos de venta domiciliaria el comprador
dispondra de un periodo de siete dias pararescindir el compro-
miso de compra, con el tinico requisito de comunicarselo de
forma fehaciente al comerciante y con los efectos de devolu-
cién de 1a cosa y del precio.

Seccion 4%, Ventas a distancia.

Articulo 31 —Se consideran ventas a distancia aquellas en
las que el vendedor efectiia su oferta al comprador a través de
algiin medio de comunicacién, solicitando que los comprado-
res formulen sus pedidos mediante el mismo u otro medio de
comunicacién a distancia, y en general cualquier tipo de venta
que no conlleve la reunién de comprador y vendedor.

Articulo 32 —En las modalidades de venta a distancia las
ofertas deberdn ser claras y completas, incluyendo, como
minimo, los datos de identificacién de 1a empresa oferente,
descripcion clara del producto o servicio de que se trate,
condiciones de venta o de prestacién del servicio, precio y
forma de pago, garantias, plazo de envio y, si los hubiere,
gastos que deban ser abonados por el comprador.

Articulo 33 —Para el ejercicio de la venta a distancia se
exigirdn, adem4s de los requisitos generales establecidos en el
articulo 4, los particulares siguientes:

a) Cumplir los requisitos previstos en la normativa especi-
fica reguladora del producto objeto de esta venta.

b) Llevar y tener a disposicion de las autoridades competen-
tes unarelacién actualizada de los productos que se comercia-
lizan, de sus ofertas, de los centros de distribuci6n y de los
domicilios social y de recepcién de pedidos o de solicitud de
informacion.

¢) Tener los almacenes donde se encuentren los productos
en las debidas condiciones segtin lo establecido en la legisla-
¢ifn vigente,

Seccién 52 Ventas automaticas.

Articulo 34—Se considera venta automatica aquellaen la
cual el comprador adquiere la mercancia o el servicio de que
se trate directamente de una maquina preparada a tal efecto y
mediante 1a introduccién en 1a misma del importe requerido,
sin que exista intervencién alguna del vendedor o de sus
dependientes.

Articulo 35-—Serdn responsables solidarios por las irre-
gularidades derivadas de la venta automaética el titular del
establecimiento donde se encuentre ubicada la méquina
vendedora y el titular de 1a explotacién comercial de la
misma.

Articulo 36 —Las maquinas destinadas a este tipo de venta
deberanreunir los requisitos que reglamentariamente se deter-
minen Yy, en todo caso, los siguientes:

a) Haber sido homologadas por la autoridad administrativa
competente.

b) Contener un sistema automdtico de recuperacién de
monedas para los supuestos de error, inexistencia de mercan-
cias o mal funcionamiento de la méquina.

¢) Llevar claramente expuesto el nombre o razén social y el
domicilio del empresario a quien pertenecen, asi como un
niimero de teléfono al que'dentro de los horarios de apertura se
puedan cursar avisos en los supuestos de averia y reclamacion.

d) Llevar claramente expuesto el precio exacto del producto
o servicio que vendan, asi como los tipos de monedas que
admiten para la obtencién de aquéllos.

Articulo 37 —Las personas que se dediquen ala explotacion
de méquinas autométicas deberdn cumplir los siguientes re-
quisitos particulares:

a) Enviar semestralmente al Departamento de Industria, Co-
mercio y Turismo de la Diputacién General de Aragé6n rela-
cién de las maquinas instaladas en la que se detalle 1a locali-
zacién de cada una. .

b) Acreditar con la fianza que se determine por dicho Depar-
tamento la capacidad de atender a las posibles reclamaciones
por errores en la dispensacion de las maquinas automdticas
que exploten.

Capitulo IT
De las ventas promocionales

Seccién 1*. Definicion general.

Articulo 38—1. Se consideran ventas promocionales
aquellas en las que las ofertas de bienes o de prestacion de
servicios hechas por el vendedor a los compradores se realizan
en condiciones méis ventajosas que las habituales.

2. Soloseran licitas cuandorespeten lo dispuesto en los ar-
ticulos siguientes y demas legislacion vigente que les sea de
aplicacién.

Seccién 2%, Ventas a pérdida.

Articulo 39—1. Se considera venta a pérdida la reventa
que hace un comerciante a precio inferior al de comprao de re-
posicidn, si el nuevo aprovisionamiento se hahecho o se puede
hacer a la baja.

2. A efectos de lo dispuesto en el parrafo anterior, se
entiende por precio de compra para el comerciante el que
resulta de deducir del precio unitario de factura todas las
bonificaciones hechas por el suministrador y afiadir los im-
puestos repercutibles sobre el producto y portes a su cargo.
Para ello sera necesario que estas cantidades figuren en la
factura o se justifiquen documentalmente.

En ningiin caso podran deducirse las retribuciones y bonifi-
caciones que compensen servicios prestados al margen de la
contraprestacién correspondiente a la entrega de la mercancia,
como la remuneracién de la actividad de promocién realizada
por los concesionarios, distribuidores, vendedores con fran-
quicia u otros exclusivistas.

Si quien vende al consumidor es el mismo fabricante o si se
trata de evaluar la prestacién de un servicio complementario
de lareventa, el precio equivalente a la compra serd el costode
fabricaci6n o de prestacién del servicio.

3. Lafijacion del precio de venta es libre. No podrén rea-
lizarse sistematicamente ventas a un precio més bajo que el de
adquisicién en los casos siguientes:

a) Cuando forme parte de una estrategia tendente a eliminar
a un competidor o grupo de competidores del mercado.

b) Cuando tenga como fin dltimo desprestigiar la imagen de
un producto.

¢) Cuando se haga con el fin de inducir a error a los
compradores sobre el nivel de precios de otros productos de
venta en el mismo establecimiento.
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Seccién 3*. Ventas con prima.

Articulo 40—1. Se consideran ventas con prima aquellas
en las que el comerciante utiliza concursos, sorteos, regalos,
vales premio o similares vinculados a la oferta, promocién o
venta de determinados productos o servicios.

2. Durante el periodo de duracién de la oferta con prima
queda prohibido modificar el precio o 1a calidad del producto
principal al que aquélla acompafia.

3. Loscasos en que proceden, formas, duracién, efectos y
garantias se ajustarén a lo dispuesto en la legislacién vigente
sobre defensa de consumidores y usuarios.

4. En todo momento la Administracién podra dirigirse a
los comerciantes que practiquen esta modalidad de venta, de
oficio oa peticién de los compradores, asociaciones de consu-
midores u otros comerciantes para exigirles la informacién
necesaria sobre la veracidad de la oferta, duraci6én y, en
general, parapoder constatar el cumplimiento de lalegislacién
vigente.

Seccién 4. Ventas en rebaja.

Articulo 41-—1. Se consideran ventas en rebaja las efec-
tuadas por los comerciantes en determinadas épocas del afio,
generalmente los cambios de estacién y fin de temporada, con
reduccién de sus margenes comerciales.

2. En las ventas en rebaja las reducciones de los precios
deberan consignarse exhibiendo, junto al precio habitual prac-
ticado por el mismo vendedor, el precio rebajado. En todo
momento la Administracién piiblica podra exigir, de oficio o
a peticion del comprador o de una asociacién de consumido-
res, la prueba de la autenticidad del precio indicado como
-habitual.

" Articulo 42 —Queda prohibida la venta en rebaja de los pro-

- ductos mencionados en el articulo 46, asi como de productos
adquiridos expresamente para este fin, presumiéndose que lo
han sido aquellos que no se hayan puesto a la venta antes del
inicio de las rebajas.

Articulo 43 —Las ventas en rebaja sélo podran comunicar-
se en los medios de comunicacién con una semana de antela-
¢ién como méximo y s6lo durante los diez iltimos dias podrén
utilizarse expresiones publicitarias que hagan referencia
concreta a la oferta final de la venta en rebaja.

Seccion 5*. . Ventas en liquidacion.

Articulo44—1. Solo se consideran ventas en liquidacién
y, en consecuencia, s6lo podran anunciarse como tales las que
se produzcan como consecuencia de las siguientes circuns-
tancias:

a) Cese total o parcial del negocio, indicando en caso de
cierre parcial cudles son las mercancias en las que se deja de
comerciar.

b) Cambio de la orientacién, actividad o estructura del
negocio.

¢) Transformacién de la empresa o del establecimiento co-
mercial.

d) Venta de existencias del establecimiento de un comer-
ciante fallecido realizada por sus herederos o responsables del
negocio, o de un establecimiento traspasado realizada tanto
por el transmitente como por el adquirente.

e) Supuesto de fuerza mayor que impida el ejercicio normal
de la actividad comercial.

f) Ejecucién de resolucién judicial, arbitral o administra-
tiva.

2. En los tres primeros supuestos previstos en el parrafo
anterior serd requisito imprescindible que el comerciante no

haya liquidado productos similares por el mismo motivo en el
periodo de un afio.

Articulo 45 —Para que se pueda proceder a una venta en li-
quidacién serd necesario que se comunique dicha decisi6n al
Departamento de Industria, Comercio y Turismo, precisando
la causa. Transcurridos veinte dias sin resolucién en contrario
debidamente razonada por el Departamento, podré el comer-
ciante iniciar la liquidacion en la fecha fijada en su solicitud
exhibiendo en un lugar visible del establecimiento la comuni-
cacién antes aludida, debidamente sellada.

Seccién 6. Ventas de saldo.

Articulo 46—1. Se considera venta de saldo aquella que
tenga por objeto exclusivamente productos que se encuentren
en alguna de las siguientes circunstancias:

a) Productos cuya salida sea manifiestamente imposible a
los precios habituales del mercado por razén de su pérdida de
actualidad. En aquellos establecimientos no dedicados exclu-
sivamente a la venta de saldo se requerira que hayan estado a
la ventaen el establecimiento del vendedor durante un periodo
de tiempo no inferior a tres meses.

b) Productos que hayan sufrido una importante pérdidaen su
valor comercial debido a su obsolescencia o a la reduccién
objetiva de sus posibilidades de utilizaci6n.

¢) Productos defectuosos, deteriorados o desparejados.

2. Enningiin caso los productos objeto de esta modalidad
de ventadeberdn comportar riesgo ni engafio parael adquiren-
te, estando el comerciante obligado a advertir al comprador de
las circunstancias concretas que concurran en los mismos.

Articulo47—1. Las ventas de saldo s6lo podrin realizar-
se habitualmente en establecimientos comerciales fijos 0 am-
bulantes dedicados exclusivamente a esta finalidad.

2. Excepcionalmente podran realizarse ventas de saldoen
establecimientos no dedicados exclusivamente a esta modali-
dad de venta. En este supuesto los articulos ofrecidos para su
venta en saldo deber4n estar fisicamente separados de aque-
Hos que no lo estén. Los precios de los articulos de venta en
saldo deberan indicar ademas el precio habitual del producto.

Articulo48—1. Aquellos comerciantes que practiquen la
modalidad de ventas de saldo de manera no exclusiva deberdn
cumplir, adem4s de los requisitos expresados en el articulo
4 de la presente Ley, las siguientes condiciones:

a) Comunicar al Departamento de Industria, Comercioy Tu-
rismo su deseo de llevar a cabo una venta de saldo, al menos
con diez dfas de antelacién, indicando la fecha prevista de
inicio de 1a oferta y el tipo de producto ofrecido. Si transcurri-
dos siete dias no hay notificacién motivada en contra, se
entender4 que se puede proceder a la oferta de ventas en saldo.

b) No hacer publicidad de esta modalidad de venta hasta
transcurridos siete dias de 1a presentacion de la comunicacién
descrita en el apartado anterior.

¢) Exponer en lugar visible del establecimiento o puesto am-
bulante una copia sellada de la citada comunicacién.

2. Loscomerciantes que deseen dedicarse exclusivamen-
te ala venta de articulos de saldo deberin, ademas de ajustarse
a lo dispuesto en el articulo 4 de la presente Ley, cumplir los
siguientes requisitos:

a) Rotular de manera clara el establecimiento o puesto de
venta en que vayan a efectuar la oferta de ventas en saldo con
el indicativo «ventas de saldos» exclusivamente.

b) Comunicar al Departamento de Industria, Comercio y
Turismo el tipo de articulos a ofertar y los lugares donde va a
realizarse la oferta.

Transcurrido un mes desde la comunicacién referida, y sino
hubiera respuesta motivada en contra, podré efectuarse la
oferta de venta de saldos durante e! plazo de un afio. Transcu-
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rrido el mismo deber4 efectuarse una nueva comunicacién,
que seguird el mismo tramite. Una copia de la comunicacién
sellada ser4 expuesta en lugar visible del establecimiento o
punto de venta. ambulante,

Seccién 7. Ventas por descuento.

Articulo 49—1. Se consideran ventas con descuento
aquellas en que los bienes o mercancias se ofrecen al piblico
con un determinado descuento, normalmente expresado enun
tanto por ciento, con relacién a los precios habitualmente
practicados por el comerciante.

2. Las ventas con descuento sélo podran efectuarse cum-
pliendo con los siguientes requisitos:

a) Los productos o articulos ofrecidos no deberan estar afec-
tados por causa alguna que reduzca su valor.

b) La reduccién del precio habitual de venta no constituiré,
en ningiin caso, venta a pérdida conforme a lo regulado en el
articulo 39. ‘

¢) Disponer de existencias suficientes para satisfacer la de-
manda previsible.

d) Mantener un minimo de veinticuatro horas la oferta de
descuento de un producto.

3. Laaplicacién del descuento no se traducird en ningiin
caso en un trato injustificadamente discriminatorio de los
diferentes compradores.

4. En todo momento la Administracién podra dirigirse a
los comerciantes que practiquen esta modalidad de venta, de
oficio o a peticién de los compradores, asociaciones de con-
sumidores y usuarios, u otros comerciantes, para exigirles la
informacién necesaria para comprobar la veracidad de su
oferta, su duracién y, en general, poder constatar el cumpli-
miento de la legislacién vigente,

Capitulo III
De las ventas con entrega aplazada

Articulo 50~1. Se consideran ventas con aplazamiento
aquellas en las que la entrega total o parcial de los bienes, o la
prestacién de los servicios que tienen por objeto es diferida a
un momento posterior a 1a formalizacién del contrato,

2. Entodo supuesto de venta con aplazamiento el comer-
ciante deber4 extender factura haciendo constar las prestacio-
nes debidas y 1a parte del precio que haya recibido.

TITULO VI
De la actuacién piblica sobre la actividad comercial

Capitulo I
‘Del fomento de la actividad comercial

Articulo 51 —La Diputacién General de Aragén, especial-
mente a través del Departamento de Industria, Comercio y
Turismo y de:Ja Comisién de Reforma de las Estructuras
Comerciales de Aragén, promoverd el desarrollo y moderni-
zacién de la actividad comercial en todo el territorio de la
Comunidad Aaténoma.

. CapftuloII
* De Ia reforma de las estructuras comerciales

Artlculo 52 —La Diputacién General de Aragén, por medio
del Departamento de Industria, Comercio y Turismo, desarro-
Ilard una poltica de reforma. de las estructuras comerciales
encaminada a la modemizacién y racionalizacién del sector.
Dicha politica tendrd como lineas principales de actuacion las
siguientes:

a) Proporcionar una formacién permanente, continuada y
actualizada a empresarios y trabajadores del sector con el fin
de lograr una mayor productividad y eficacia en su gestién.’

b) Apoyar técnica y financieramente la introduccién de
nuevas tecnologfas, laintegracién y asociacionismo deempre-
sas y, en general, cualquier accién o proyecto que redunde en
la obtencién de canales de comercializacién con menores
costes de intermediacién, mayor eficacia y mejor servicio y
calidad para el consumidor y usuario.

c¢) Promover proyectos de desarrollo de un adecuado urba-
nismo comercial, especialmente en los grandes micleos pobla-
cionales.

d) Promover nuevas alternativas al comercio que permitan
incrementar el nivel de empleo evitando la destruccién de
puestos de trabajo.

e) Promover las medidas adecuadas para suphr o equilibrar
las situaciones de inferioridad, subordinacién o indefensiénen
que puede encontrarse, individual o colectivamente, el consu-
midor o usuario.

Articulo 53—1. Se crea la Comisién de Reforma de las
Estructuras Comerciales de Aragén, como érgano colegiado
integrado en el Departamento de Industria, Comercio y Turis-
mo. A dicha Comisién se encomiendan las labores de informar
sobre la politica de reforma de las estructuras comerciales y de
decidir sobre las propuestas de crédito que hayan sido formu-
ladas por los servicios competentes del mencmnado Departa-
mento.

2. La composicién, funciones y procedimiento de actua-
cién de la Comisién de Reforma de las Estructuras Comercia-
les de Arag6n se establecerdn reglamentariamente.

Artfculo 54 —La Comisién de Reforma de las Estructuras
Comerciales de Arag6n estar4 presidida por el Consejero de
Industria, Comercio y Turismo o persona en quien delegue,
formaran parte de 1a misma representantes de:

a) La Diputacién General de Aragén.

-b) Las corporaciones locales.

¢) Los comerciantes, a través de sus organizaciones y del
Consejo de C4maras de Aragén.

d)Lasasociaciones de consumidores y usuanos con 1mplan-
tacién en la Comumdacl Auténoma .

Capitulo I
Régimen de infracciones y sanciones

Seccion 1%, De las infracciones.

Articulo 55—1. Constituyen infracciones administrati-
vas de la ordenacién de la actividad comercial las acciones u
omisiones de los distintos sujetos responsables Uplﬁcadas y
sancionadas en la presente Ley.

2. En ningiin caso se producird una doble sancién por los
mismos hechos y en funcién de los mismos intereses p\ibllcos
protegidos.

3. Las infracciones no podran ser objeto de sanc:én sm
previa instruccién del oportuno expediente, que podrd ser
iniciado de oficio, por reclamacién o denuncia.

4. Lasinfraccionesaqueserefierelapresente Ley prwcn-
birén a los cinco afios, computados a partir del dfa en que se
cometa la infraccién.

5. Caducard la sancién para perseguir las mfracclones
cuando, conocida por 1a Administracién su existencia y fina-
lizadas las diligencias dirigidas al esclarecimiento de los
hechos, hubieran transcurrido seis meses sin que la antoridad
competente hubiera ordenado incoar el oportuno procedi-
miento o, una vez incoado, se paralizase durante dicho plazo
por causa imputable a la Administracién,
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Seentenderéan finalizadas aquellas diligencias en el momen-
to en que se hayan formalizado las actas por los funcionarios
inspectores actuantes. ;

Articulo 56 —Constituye infraccién administrativa en ma-
teria de actividad comercial:

a) El incumplimiento de los requisitos establecidos en el ar-
ticulo 4.

b) El incumplimiento de 1a normativa excepcional prevista
en el articulo 6.

c¢) La realizacién simultdnea de actividad comercial mayo-
rista y minorista sin establecer la adecuada diferenciaci6n.

d) El desarrollo de actividades comerciales fuera del es-
tablecimiento mercantil incumpliendo lo dispuesto en el ar-
ticulo 8.

¢) El incumplimiento por las cooperativas de consumido-
res y usuarios y por los economatos de lo dispuesto en el ar-
ticulo 10.

f) Laapertura, modificacién o ampliacién de establecimien-
tos comerciales contraviniendo lo dispuesto en esta Ley y en
¢l Plan General para el Equipamiento Comercial de Aragén.

g) La instalacién de mercadillos y mercados de ocasién sin
la correspondiente autorizacién.

h) La venta en mercadillo y mercados de ocasién de produc-
tos no autorizados para su comercializacién en los mismos.

i) La wtilizacién indebida de las denominaciones contem-
pladas en el articulo 19. .

_ j)Elincumplimiento por parte de las instituciones a que se
refiere el articulo 21 de la obligacién de inscripcién en el
Registro Oficial de Ferias Comerciales de Aragén.

k) La prictica de ventas por inercia, prohibidas por el
articulo 24, .

1) El desarrollo de las ventas en cadena, prohibidas por el
articulo 25. :

m) Lainstalacién de puestos de venta ambulante que infrinja
lo dispuesto en el articulo 26.

n) La venta domiciliaria que vulnere lo dispuesto en el
articulo 29.3. ‘

fi) El incumplimiento de los requisitos que a tenor del
articulo 32 deben poseer las ventas realizadas a distancia.

0) Elincumplimiento de los requisitos particulares exigidos
para el desarrollo de ventas a distancia.

p) Elincumplimiento por las personas fisicas o juridicas que
se dediquen a la explotacién de méquinas automaticas de los
requisitos que éstas deben reunir a tenor del articulo 36 y de
aquellos que se determinen reglamentariamente.

q) El incumplimiento por las personas fisicas o juridicas que
se dediquen a la explotacién de méaquinas automaéticas de los
requisitos exigidos por el articulo 37 para el desarrollo de esta
actividad.

r) El incumplimiento de los requisitos que para las ventas a
pérdida se contienen en el articulo 39.

s) Las ventas con prima que infrinjan lo dispuesto en el
articulo 40.

t) Las ventas en rebajas en las que no se consigne el precio
conforme-a lo establecido en el articulo 41 o recaigan sobre
los productos a que se refiere el articulo 42 0 no cumplan
las condiciones que para su anuncio se disponen en el articu-
lo 43.

u) Las ventas en liquidaci6n en las que no concurra alguna
de las circunstancias previstas en el articulo 44 o cuyarealiza-
cién no se haya comunicado al Departamento de Industria,
Comercio y Turismo conforme al articulo 45.

v) Las ventas de saldo que tengan por objeto productos
distintos de los previstos eri esta Ley, las que no cumplan con
los requisitos contenidos en el articulo 46 y las que se practi-
quen en establecimientos o en condiciones distintas a las
exigidas en el articulo 47.

x) Las ventas con aplazamiento en las que el comerciante no
extienda la correspondiente factura o ésta no contenga las in-
dicaciones que en su caso vengan exigidas por las disposicio-
nes dictadas en desarrojlo de esta Ley.

y) La negativa o resistencia a suministrar datos o a facilitar -
1a informacién expresamente mencionada en los articulos 40
y 41 ocualquiera otrarequerida por las autoridades competen-
tes o sus agentes en cumplimiento de Ia presente Ley.

z) El suministro de informacién inexacta o la presentacién
de documentacién falsa.

Articulo 57 —Las infracciones alo preceptuado en estaLey
se clasificarén en leves, graves y muy graves:

a) Ser4n consideradas infracciones leves las previstas en el
articulo 56 de la presente Ley, en los apartados: a), b), i), j), m),
1), 8), D), u), v), X).

b) Ser4n consideradas infracciones graves:

1. La comisién de tres infracciones leves en el plazo de un
afio.

2. Las previstas en el articulo 56 de la presente Ley, en los
apartados: ¢), d), ), f), g), h), k), 1), n), fi), 0), p), @), y).

¢) Serdn consideradas infracciones muy graves:

1. La reincidencia en la comisién de faltas graves.

2, Lainfracci6n prevista en el apartado z) del articulo 56 de
la presente Ley.

Seccién 2*.  De las sanciones.

Articulo 58 —Las infracciones a lo dispuesto en esta Ley
serdn sancionadas con multa cuya cuantia se establecerd de
acuerdo con la siguiente graduacion: .

a) Las infracciones leves, hasta 100.000 pesetas.

b) Las infracciones graves, hasta 1.500.000 pesetas.

¢) Las infracciones muy graves, hasta 10.000.000 pesetas.

En todos los casos la sancién deber4 graduarse con arreglo
a los siguientes criterios:

a) Cuantia del beneficio ilicito.

b) Trascendencia social.

¢) Comportamiento especulativo del infractor.

d) Cuantia global de la operacién objeto de la infraccién.

e) Grado de intencionalidad del infractor.

2. En el supuesto de infracciones leves y graves, las
cuantias establecidas en el mimero anterior se incrementarsn
en un diez por ciento por cada dia que pase sin que el infractor
atienda a la cesaci6n de la actividad que dio lugar a la
imposici6n de la sancién. En el supuesto de infracciones muy
graves dicho incremento serd del veinte por ciento.

3. Agquellasinfracciones muy graves que suponganun alto
riesgo para la salud, grave perjuicio econémico o tengan im-
portante repercusién social podrdn ser sancionadas con el
cierre temporal del establecimiento comercial en el que se
haya producido la infraccién. En el caso de.producirse reinci-
dencia se podra proceder a la clausura definitiva, del mismo.

4. ' Enlos supuestos previstos en el apartado anterior podr
acordarse la publicacién, a cargo del infractor, de las sancio-
nes impuestas como consecuencia de lo establecido en esta
Ley, cuando hayan adquirido firmeza en via administrativa,
asf como los nombres, apellidos, denominacion o raz6n social
de los responsables y laindole y naturaleza de las infracciones
en el «Boletin Oficial de Aragon», en los de la provincia y
municipio y a través de los medios de comunicaci6n social que
se consideren oportunos. R .

Articulo 59—1. Sin perjuicio de lo dispuesto en los ar-
ticulos anteriores, la autoridad qui¢ ordene la iniciacion del ex-
pediente podrd, con cardcter cautelar, ordenar la intervencién
de aquellas mercancias con reldCidn a las cuales y de acuerdo
con las diligencias practicadas se’présuma el in-cumplimiento
de los requisitos minimos exigidos para su comercializacién y
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siempre que la presenciaenlasmismasen el mercado pueda
entrafiar riesgos para el consumidor o usuario.

2. Delmismo modo, y concaricter accesorioala sanclén
la autoridad a quien corresponda resolver el expediente podrd
acordar el decomiso de la mercancia falsificada, fraudulenta,
no identificada o que incumpla los requisitos mfnimos esta-
blecidos para su comercializacién.

Artfculo 60—No tendrén caricter de sancién la clausura o
cierre de establecimientos que no cuenten con las autorizacio-
nes o registros preceptivos, ni la suspensién del funciona-
miento de aquéllos hasta tanto cumplan con los requisitos
exigidos por esta Ley y por el resto de las normas dictadas en
materia de comercio interior.

Articulo 61—1. Serén autoridades competentes para la
imposicién de sanciones:

a) El Director General de Comercio y Consumo, las sancio-
nes leves y graves.

b) El Consejero de Industria, Comercio y Tunsmo las san-
ciones muy graves.

c)LaDiputacién General, las sanciones contempladas en el
articulo 58 apartados 3 y 4.

2. Elprocedimiento a seguir ser4 el establecido en 1a Ley
de Procedimiento Administrativo.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

Primera—Podran continuar realizdndose en los lugares y
fechas habituales y paralos articulos que venian expediéndose
las ventas en mercadillos y ferias comerciales existentes con
anterioridad a la presente Ley, salvo los que se encuentren
ubicados en calles peatonales comerciales, en cuyo caso
deberd procederse a su traslado.

Segunda—FEl Departamento de Industria, Comercio y
Turismo constituird las comisiones provinciales de equipa-
mientos comerciales en el plazo de un mes a contar de la

_publicacién de esta Ley en ¢l «Boletin Oficial de Aragén».

Tercera—En el plazo de dos meses desde la entrada en
vigor de 1a presente Ley la Diputacién General constituira las
comisiones provinciales de comercio, y en el plazo de seis
meses la Diputacion General aprobar4 al Plan Regional de
Comercio.

Cuarta—Hasta que la Diputacién General elabore el Plan
General para el Equipamiento Comercial de Arag6n previsto
enel articulo 14 de la presente Ley, toda solicitud de apertura
de un establecimiento comercial que, conforme a esta Ley se
considere como de gran superficie, deberd someterse a la
Comisién Provincial de Equipamiento Comercial de 1a pro-
vincia en la cual pretenda instalarse, la cual aprobari o
denegara la solicitud teniendo en cuenta los criterios de
aportacién a la mejora de las estructuras comerciales de la
zona; localizaci6n del establecimiento proyectado enrelacién
con las caracteristicas del equipamiento comercial en su zona
de influencia; las previsiones de ocupacién de suelo y cuales-
quiera otras relacionados con el urbanismo comercial en
general. En todo caso las decisiones de las comisiones provin-
ciales de equipamiento comercial por las que se apruebe o
deniegue una solicitud de apertura deberan estar fundadas y,
una vez hechas piblicas, el solicitante tendrd acceso a los
datos y documentos de cualquier clase utilizados en la trami-
tacion del expediente.

Quinta—En el plazo de quince dias a partir de la entradaen
vigor de la presente Ley la Diputacién General regulara,
mediante Decreto, el Registro General de Empresarios de
Comercio y Establecimientos Mercantiles de la Comunidad
Auténoma de Aragén.

DISPOSICIONES FINALES

Primera—I_ apresente Ley entrard en vigor el dia 1 de enero
de 1990, excepto en lo que se refiere a la apertura de estable-
cimientos comerciales de gran superficie, cuya entrada en
vigor se producira al mes de su publicacién en el «Boletin
Oficial de Aragén».

Segunda—Sefaculta ala Diputacién General paradictar las
disposiciones reglamentarias que requiera el desarrollo de la
presente Ley.

DISPOSICION DEROGATORIA

1. Quedan derogadas todas aquellas disposiciones que se
opongan a lo previsto en la presente Ley, manteniéndose ex-
presamente, en aquello que no se oponga a la misma, la
vigencia de las siguientes disposiciones:

a) Decreto 103/1986, de 22 de octubre, de la Diputacién
General de Aragdn, sobre ferias comerciales.

b) Orden de 13 de agosto de 1987, del Departamento de
Industria, Comercio y Turismo, por la que se fijan los criterios
de distribuci6n y el procedimiento para la concesién de sub-
venciones para la financiacién de inversiones destinadas tanto
alaconstruccién, ampliacién o mejora de instalaciones y equi-
pamiento feriales, como ala organizaciény promocién de cer-
tdmenes comerciales y ferias de muestras realizadas por las
entidades organizadoras de las mismas.

¢) Decreto 22/1985, de 14 de marzo, de la Diputacién Ge-
neral de Aragén, por el que se fijan los criterios, procedimien-
tos y forma de actuaci6én en materia de promocién y ordena-
cién comercial en sus vertientes de formacién, estudios y
asistencia técnica.

2. En tanto no se desarrolle reglamentariamente la Comi-
sién de Reforma de las Estructuras Comerciales de Aragén, y
para regular su funcionamiento, s¢ mantiene la vigencia del
Decreto 86/1983, de 9 de septiembre, de la Diputacién General
de Aragén, por el que se crea la Comision de Crédito de
Comercio Interior y se regulan su composicién, funciones y
procedimiento de actuacion.

Asi lo dispongo a efectos del articulo 9.1 de la Constitu-
cién y de los correspondientes del Estatuto de Autonomia de
Arag6n.

Zaragoza, a cinco de octubre de mil novecientos ochenta y
nueve.

El Presidente de la Diputacién General,
de Aragén
HIPOLITO GOMEZ DE LAS ROCES

II. Autoridades y personal
b) Oposiciones y concursos

MINISTERIO PARA LAS ADMINISTRACIONES
PUBLICAS

ORDEN de 10 de octubre de 1989, por la que se
956 resuelve el concurso de traslados para cubrir va-
cantes en la Diputacion General de Aragdn.

Convocado concurso de traslados por Orden del Ministerio
para las Administraciones Publicas de 12 de junio de 1989,
para cubrir puestos vacantes en la Diputacién General de
Aragén, dotados presupuestariamente, cuya provisién fue
solicitada por dicha Comunidad Auténoma.

Valorados los méritos de los concursantes por la Comisién
a que se refiere la base novena de la convocatoria,




